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San Rafael, 10 de octubre de 2007,

VISTO la Resolucién N° 1690/2005 que aprueba el disefio curricular de la camrera

LICENCIATURA EN COMERCIALIZACION — Trayecto de Articulacion, y

CONSIDERANDO:

Que con la creacidn de esta carrera la Universidad se propuso formar profesionales

capacitados para:

Realizar anélisis e investigaciones de mercado cuali y cuantitativamente, asi como
proyecciones de oferta y demanda de productos y servicios.

Analizar y desarrollar estrategias de eleccin de mercados potenciales y de
posicionamientos competitivos de marcas y lineas de productos y servicios.
Analizar oportunidades de mercado para productos de exportacion e importacion.
Planificar y coordinar estrategias, estructuras y funciones en el drea comercial en
empresas y ofras instituciones.

Desamollar estudios y planes referentes a la politica de productos, politica de
precios, logistica y distribucion y politica de comunicacién en empresas y
organizaciones sin fines de lucro.

Asesorar sobre mercados, productos y servicios como consultor externo de
empresas. Organizar y desarrollar planes de capacitacién para personal del Area

Comercial.

Que la formacidon propuesta contribuye al mejoramiento en el desarrollo y

capacitacion de Recursos Humanos, lo que brinda una mayor seguridad profesional y posibilidad

de una insercion laboral acorde a las necesidades del medio.

Que por Expediente N° 4809/2006 la Universidad ha solicitado ante el Ministerio de
Educacion, Ciencia y Tecnologia de la Nacién el reconocimiento oficial del titulo correspondiente a

la carrera en cuestion, y su consecuente validez nacional.
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Que la Direccién Nacional de Gestién Universitaria evalud la propuesta y envio
oportunamente algunas observaciones con la intencién de producir mejoras en la carrera
presentads.

Que la Secretaria Académica y de Planeamiento de la Universidad evalud las
sugerencias recibidas y procedié a efectuar las adecuaciones correspondientes al disefio
curricular.

Que la Comisién de Ensefianza avalo |a adecuacion y aconsejé su aprobacion.

Que el dictado de la medida se efectla en uso de las afribuciones otorgadas por el

Estatuto Universitario.

Por ellg,
EL CONSEJO SUPERIOR DE LA UNIVERSIDAD TECNOLOGICA NACIONAL

RESUELVE:

ARTICULO 1°- Adecuar el Disefic Curricular de la Carrera Licenciatura en Comercializacién —

Trayecto de Articulacién -, que se agrega como Anexo | y es parte integrante de la presente

Resolucién.

ARTICULO 2° - Derogar la Resolucion N° 1690/2005.

ARTICULO 3°.- Registrese. Comuniquese y archivese.

RESOLUCION N° 1499/2007

OR CARLDS

Ing. H
- RECTOQ

mghb

. JOSE MARIA VIRGILI
jo Acodémio y de  Plossaslento
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ANEXO |
RESOLUCION N° 1499/2007

CONVENIO DE COOPERACION ACADEMICA

Entre la Facultad Regional Rosario de la Universidad Tecnoldgica Nacional con domicilio
en calle E. Zeballos 1341 de la ciudad de Rosario, representada en este acto por su
Decano Ing. Rubén F. CICCARELLI (actuando ad-referéndum del Sefior Rector de la
Universidad Tecnologica Nacional, Ing. Héctor BROTTOQ), en adelante LA FACULTAD y
el Instituto Superior N° 4069 de Marketing Profesional, dependiente del Servicio
Provincial de Ensefianza Privada del ministerio de Educaciéon de la Provincia de Santa
Fe, con domicilio en calle Entre Rios 239 de la ciudad de Rosario, representado por el
Lic. Adrian NOYA, en su caracter de Director, en édelante EL INSTITUTO, y de acuerdo
con la Carta Intencién suscripta por ambas partes acuerdan este Convenio que se regira
de acuerdo a las siguientes clausulas:

ARTICULO 1°: El objeto de este Convenio es la formalizacién de un Programa de
Cooperacién Académica entre LA FACULTAD y EL INSTITUTO con vista a la
implementacion de la Carrera de Licenciatura en Comercializacién, para lo cual se debe
instrumentar la Articulacion Académica de “Trayectos de Articulacion Universitaria® de
acuerdo a lo establecido por la Resolucién 944/02 del Consejo Superior Universitario de
la Universidad Tecnolégica Nacional.

ARTICULO 2°: El Disefio Curricular de la Carrera Licenciatura en Comercializacién es el
que se aprobara oportunamente por Resolucion 307/04 del Consejo Académico de la
U.T.N. — Facultad Regional Rosario, y no podré ser modificado sin la autorizacion del
Consejo Superior de la U.T.N. El Plan de Estudio que conforma dicho Disefio Curricular
se adjunta al presente como Anexo N° 1.

ARTICULO 3°: Teniendo en cuenta lo estipulado en la Resolucién 944/02 de C.S.U. de la
U.T.N. y los requisitos de funcionamiento del INSTITUTO, el desarrollo de los Trayectos
de Articulacién seran solventados por recursos propios, garantizando EL INSTITUTO el
5{' autofinanciamiento.
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ARTICULO 4°: Los docentes responsables de la Licenciatura seran propuestos por LA
FACULTAD de acuerdo a los reglamentos siendo esta la responsable de la conduccion y
resultados de la docencia realizada, quedando ampliamente facultada para controlar la
calidad de la ensefianza que se imparta. Las autoridades de la Carrera seran designadas
por LA FACULTAD con el consenso previo del INSTITUTO.

ARTICULO 5° Las Actividades Académicas previstas en el Trayecto de articulacién
seran llevadas a cabo en las dependencias del INSTITUTO que ademas prestara apoyo
administrativo en relacion a la Licenciatura.

ARTICULO 6°% Antes de iniciarse el afio lectivo EL INSTITUTO debera informar a LA
FACULTAD el Calendario Académico de la Licenciatura.

ARTICULO 7°: Este Convenio tendré vigencia por el término de tres (3) afios, a partir de
la fecha e inicio del Ciclo Lectivo 2006, previa aprobacion de los érganos competentes de
cada una de las partes signatarias de acuerdo a lo normado en la Resolucion 944/02 del
C.S.U. de la UT.N,, y se considerara automaticamente prorrogado por igual tiempo,
siempre y cuando alguna de las partes no comunigue de manera fehaciente su voluntad
de rescision a la ofra, con noventa dias de anticipacion al inicio del Ciclo Académico. La
denuncia no dara derecho a reclamar indemnizacién de ninguna naturaleza a cualquiera
de las partes.

ARTICULO 8% Las partes se obligan, en caso de no continuar con el Convenio, a
garantizar la culminacion de la Carrera a los alumnos que a la fecha de rescisién del

Convenio hayan terminado el cursado o se encuentren cursando la Licenciatura.

ARTICULO 9°: Las situaciones no contempladas en este Acuerdo seran consideradas

por una comision mixta compuesta por lo menos por un representante de LA FACULTAD
¥ un representante del INSTITUTO.
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ARTICULO 10°: Para todos los efectos judiciales y/o extrajudiciales ambas partes fijan
domicilio. LA FACULTAD en calle Sarmiento 440 de la ciudad Buenos Aires y EL
INSTITUTO en Entre Rios 239 de la ciudad de Rosario.

ARTICULO 11° En prueba de conformidad se firman tres (3) ejemplares de un mismo
tenor y a un solo efecto a los un dias del mes de noviembre del afio 2005.-

Y
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ANEXO Il
RESOLUCION N° 1499/2007

ADECUA EL DISENO CURRICULAR PARA EL TRAYECTO DE
ARTICULACION DE LA CARRERA LICENCIATURA EN COMERCIALIZACION

MARCO INSTITUCIONAL
Fundamentacién

A partir del marco legal otorgado por la sancién de la Ley 24195, llamada Ley
Federal de Educacion, la Universidad se ve necesitada de iniciar una serie de acciones
tendientes a consolidar no solamente la nueva estructura del sistema educativo, sino
también su identidad. En el articulo 22° de |a ley precitada se establece que:

"Son funciones de las universidades: Inciso a) Formar técnicos y
profesionales, conforme a los requerimientos nacionales y regionales, atendiendo las
vocaciones personales y recurriendo a los adelantos mundiales de las ciencias, las artes
y las técnicas que resulten de interés para el pals.”

En este parrafo se explicita a la universidad, un mandato social: el formar
personas capacitadas al servicio del interés del pais.

En esta concepcion, la institucidn educativa juega un rol particularmente
clave, ya que se le ha delegado la formacién de personas capacitadas, y esto implica que
sean idéneos, que tengan los conocimientos, las habilidades y las actitudes que les
permitan liderar procesos de seleccion, preparar condiciones de recepcion e
implementacion de nuevos saberes, asi como la capacidad de gerenciamiento y
negociacion que muchas veces resultan mas importantes que el hecho mismo de
disponer o no de esos nuevos saberes a los que se hacia referencia.-

Mas adelante la Ley Federal de Educacion, en el mismo articulo 22° en los
incisos b) y c) delinea un marco ético;

‘inciso b) Desarrollar el conocimiento en el mas alto nivel con sentido critico,

creativo e interdisciplinario, estimulando la permanente blsqueda de la

verdad.-"
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“inciso ¢) Difundir el conocimiento cientifico-tecnolégico para contribuir al
permanente mejoramiento de las condiciones de vida de nuestro pueblo

y de la competitividad tecnoldgica del pais.”

De estos dos incisos se desprende claramente que la Universidad debe ser
una institucion comprometida con la problematica social (ver el texto en negrita del inciso
“c") en la que funda su ética de servicio, y la misma no le permite quedar al margen de las
tendencias emergentes de competitividad tecnologica internacional sin perder
significacion social.-

El compromiso social de la Universidad en general y la Facultad Regional
Rosario en particular, se muestra de una manera activa que se traduce en convenios de
asistencia a organismos del estado (municipal, provincial y nacional) como el Sistema
Anti-Fraude de la Empresa Provincial de Energia (EPE), el Convenio de Mantenimiento
de Eguipamiento Hospitalario con la Municipalidad de Rosario y el cumplimiento del
articulo 18° de la Ley 24195, que dice textualmente:

“La etapa profesional de grado no universitario, se cumplird en los institutos de formacidn
docente o equivalentes y en institutos de formacidn técnica que otorgarén titulos
profesionales y estaran articulados horizontal y verticalmente con la universidad.”

La Universidad debe, entonces, articularse o complementarse con el Nivel No
Universitario que forma parte de la Educacién Superior que sistematiza la Ley Federal de
Educacién.-

La Facultad Regional Rosario ha encarado acciones concretas de
cumplimiento de la Ley en dmbitos tecnolégicos precisos que hacen a otras ramas de la
ciencia distintas a la Informatica.-

For los motivos expuestos y respondiendo a la necesidad de formar
profesionales que respondan a las exigencias de los nuevos comportamientos del
mercado, es que se plantea la necesidad de crear una Licenciatura en
Comercializacioén.

Esta iniciativa se sustenta en la necesidad de las empresas del Gran Rosario
de contar con profesionales idéneos en los modemos sistemas de comercializacion y
estrategia competitiva, preparados para el desarrollo de nuevos productos y servicios que
contribuyan a la competitividad del pais con un claro sentido regional.
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La Facultad Regional Rosario ve en este emprendimiento educativo de
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articulacion, una contribucion no solamente en el aspecto de mejora en los
sistemas de comercializacién, sino también en lo humano, pues permite la
retencién de materia gris y no somete a nuestros ciudadanos al drama de la
inmigracién que implica desarraigo y pérdida de la identidad personal y nacional.

Las transformaciones que se han producido en la Argentina en los Ultimos
afios, han modificado la estructura misma de las organizaciones y su forma de ser en el
mercado.

El contexto, fuertemente influenciado por las variables de innovacion
tecnologica, mayor competencias nacional e internacional, factores politico-econdmico,
entre otras, se ha convertido en algo incierto y complejo; esto implica la modificacién en
la estructura de las organizaciones en cuanto a los mecanismos de adaptacion a dicho
contexto para subsistir y crecer.

Estos cambios, también significaron un replanteo en los recursos humanos de
las organizaciones de la region, especialmente en los profesionales encargados del
analisis del entorno, el disefio de estrategias competitivas, de busqueda de oportunidades
de desarrollo a partir de nuevos productos y servicios, como también de todas aquellas
funciones inherentes al especialista en comercializacion, politica de precios, politica de
comunicacion y ventas, logistica y distribucidn, etc.

La Licenciatura en Comercializacién que proponemos, formara al
profesional respondiendo a las exigencias que las organizaciones requieren en
este nuevo comportamiento en el mercado, con fuerte conocimiento tedrico, un
excelente manejo practico en el analisis y resolucién de problemas estratégicos,
con actitud hacia el aprendizaje continuo y con los valores éticos fundamentales
gue la sociedad moderna necesita.

En este contexto, con el sentido ético de vocacion de servicio, se plantea esta
Licenciatura, para articular con el Nivel Terciario No Universitario y complementar la

formacion de personas que puedan realizarse como tales, en el ambito especifico de las
ciencias de la comercializacion.

Antecedentes Institucionales
La Facultad Regional Rosario de la Universidad Tecnolégica Nacional ha
asumido plenamente su compromiso de complementar y articular con distintos
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Establecimiento Educativos de Nivel Terciario, es por ello que ha firmado convenios con

las siguientes instituciones:

M.1.- Instituto Superior Parque de Espafia de Rosario para implementar la carrera de
Licenciatura en Agronegocios. Convenio firmado el 20 de marzo del 2002 que se
encuentra en plena ejecucién desde el afio académico 2002 .-

N2.- Convenio con el Instituto Superior de Tecnologias Médicas para la implementacion
de la Carrera Licenciatura en Tecnologia Médica.

Como antecedentes documentales:

1. Resolucion N° 944/02 CSU - Universidad Tecnoldgica Macional que aprueba los
‘Lineamientos Basicos para acuerdos de articulacién y acreditacidn con
Instituciones de Educacion Superior No Universitarias.”

2. Carta de Intencién o Convenio de Cooperacién Académica firmado entre la
Facultad Regional Rosario de la Universidad Tecnoldgica Nacional y el Instituto
Superior Particular Autorizado N° 4069 “Marketing Profesional” -

3. Carrera de Analista de Marketing (Instituto Superior Particular Autorizado N® 4069
“Marketing Profesional”) (Se adjunta documentacién en el Anexo N° 1)

4. Nuevo disefio curricular implementado en el &mbito de la Universidad Tecnolégica
Nacional.-

Este proyecto propende a la formacion de Profesionales con perfil y
caracteristicas definidas de manera singular.-

La Facultad Regional Rosario fija a través del proyecto los fines y objetivos
educativos y ha disefiado la curricula adecuada mediante un andlisis cuidadoso de las
necesidades de formacién que requieren los egresados del Nivel Terciario no
Universitario y de esta forma ha fijado los contenidos y los medios para alcanzar los fines
propuestos.

Ademas la Facultad Regional Rosario de la Universidad Tecnolégica Nacional
cuenta con los Recursos Humanos adecuados para los lograr los fines propuestos, asi
como de los Laboratorios y Aulas que se requieren para llevar a cabo el proyecto
propuesto.-

Es de hacer notar que la Facultad Regional Rosario de la Universidad
Tecnoldgica Macional intenta a través de este tipo de propuesta educativa, necesarias
para la regién, una integracion a la Comunidad del Gran Rosario, a los Institutos de
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Formacion Tecnica de la Provincia de Santa Fe y a las empresas que necesitan de
nuestros futuros egresados.
Por todo lo expuesto es que la Facultad Regional Rosario de la Universidad
Tecnolégica Nacional propone la creacidn de la “Licenciatura en Comercializacion™.-

Objetivo General

- Implementar la Licenciatura en Comercializacion dentro del marco de la Ley 24195.-

Objetivos de la carrera
Se persiguen los siguientes Objetivos:

¢ Formar profesionales responsables, capaces de disefiar, implementar y mantener
sistemas de comercializacion de productos y servicios.-

» Fomentar la construccion de mnﬂcimientﬁs, el manejo de procedimientos y el
desarrollo de actitudes a través del andlisis de casos practicos con situaciones
reales.-

» Promover el compromiso personal en la actividad laboral desde actitudes éticas.-

» Favorecer un entorno de trabajo dindmico, productivo, en continuo contacto con la
realidad y los avances tecnoldgicos, adoptando los parametros de calidad de nivel
internacional -

Con la implementacién del plan de estudios propuesto se espera que los
egresados hayan logrado no solamente una sélida formacién en el andlisis, disefio,
implementacion y mantenimiento de sistemas de comercializacién, sino también en lo que
respecta a la capacidad de trabajo en equipo con una actitud colaborativa y un espiritu

ético.-
Nivel de los ingresantes

Podrén ingresar al Ciclo de Licenciatura en Comercializacion, los egresados
del Instituto Superior N° 4069 de Marketing Profesional, cuya estructura curricular se
detalla a continuacion.

IDENTIFICACION DEL PROYECTO

10



